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E-commerce, 1’on line sbarca nell’ agroalimentare
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Da Torgiano parte un innovativo sistema di promozione e nasce una piattaforma
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= PERUGIA FACEBOOK si prende la fetta pid  presenti, tra i quali Mauro Loy di
dLEllw ¢ medie i m:::nl”%.ngr i invece Mehﬂ_ s di «Ar-

"agroalimentare umbro paga-  quelli che scelgono Twitter, appe- ¢k necessita di creare una

no ancora la diffidenza verso il  pa il 38%. Ma anche chi ¢ digitale pu&ormchﬂmmkmm-
mondo di internet. Il eworld wil-  resta alloscuro delle dinamiche prese del territorio per sfruttare a
de webn si & infatti imposto anche fonde del web. Solo il 18% di  Pieno le potenzialita della vendita
nel settore come un veicolo fonda- pcgha Ao ss su internet dei prodotti e della lo-
mentale per la promozione, la ven- una piccola e media impre- o promozione. Il progetto c'é ¢ si
dimelaSiaﬂuuonedeipmdotﬁ ti- Sa aggiorna mente il chnqmoom‘gnmnhm,por-
pici umbri. L'occasione per discu- tale in fase di costruzione ¢ gran-
b o4 o tﬁ:ammu,omh TERESA SEVERINI de contentions ol mads s Ty i
ieri alle Cantine i ¢ delle attivita economi-
convention | slnterconnessioni «Internet & una risorsa del territorio. La padrona di
q.b: cosabolle in rete?», eventoor-  che puo fare grande casa, Teresa Severini, non ha
ganizzato da «Methos» ¢ «Archi’s  anche yna piccola regione» bi: «Internet serve a far conoscere

comunicazione». Internet attrae
P'imprenditore di casa nostra ma
¢ ancora un Oggetto misterioso.

proprio sito internet e solo il 13%

a vantaggio non

il pl%,rio prodotto in giro per il
mon
vino ma anche per il prestigio del-

L’indagine presentataa Torgiano  fa campagne pubblicitarie sul la regione. Quando andiamo in
racconta che il 90% delle aziende w,b_T,,mgp,m,,bm Cina ¢ in America a vendere il no-
ha un sito internet ma la maggio- 1 studiati per scoprire i gustie St Vino portiamo I'Umbria stes-
m;%pmfumemwgesuﬂoesen- R e R e e T sa. Il web & un modo per arrivare
za affidarsi a un esperto di comu- lines i U b.°'f;’. Gecoj. in tutto il mondo ed ¢ una risorsa
nicazione. Il 79% utilizza ancora  “online» in Umbnalaucaadecol-  per yna piccola regione come la
strategie di marketing tradiziona- lare. Incide infatti nel fatturato  postran.

li mentre a sbarcare sui social tralo0eil 10%. Appunto per que- Lorenzo Grighi
network sono solo il 62%. sto & stata illustrata dai relatori Nicola Mechelli




